Rock Shop — ein Musikhaus
mit Event-Charakter

eit {ber 20} Jahren bietet der Rock

Shop alles fir den Musikerbedar!

vom Einsteiger bis zum Profi. Das
Musikhaus in Neursut hat sich zum Ziel
gesetzt, mehr zu bieten als die reine Ein-
kaufsmaglichkeit. Vielmehr versteht sich
das Geschift auch als Treff fir die hiesi-
e Musikszene und alle anderen, die Spali
an der Musik haben. Em Beispiel dafiir ist
das hauseigene Bistro-Café, in dem man
sich auch mal ,.grad so unter Musikfreun-
den® treffen kann, Dank der Parkmia-
lichkeiten direkt am Haus st der Spon-
tanbesuch selten e Problem.

Ein weiterer wichtiger Faktor sind die
Events, die der Rock Shop tber das Jahr
verteilt veranstaltet, Auller der jihrlichen
Party mut bis zu 2 500 Besuchern sind hier
die Workshops und Konzerte zu nennen,
die oftmals nicht nur fiir gestandene
busiker interessant sind, denn mitunter
geben sich auch Berlihmtheiten wie die
Star-Drummer Simon Philipps oder Terry
Bozzio ein Stelldichein aut der Rock
Shop-Biihne.

Fiir den Kunden nicht immer gleich
ersichtlich, aber nicht weniger wichtig
sind die weiteren Felder, die der Rock
Shop seit Jahren er-
folgreich bearbeitet;
So hat sich die Back-
line-Abteilung — das
ist der Verleih von In-
strumenten fiir Kon-
zerte und TV-Produk-
tionen — zu einem der
grifen Anbieter Eu- §
ropas entwickelt, Es
vergeht kaum ein
Wochenende, ohne
dassim Fernsehen auf
irgendeinem  lnstru-
ment in irgendeiner
TW-Show wie ..Wei-
ten, dass” das Rock
Shop-Logo zu schen
ist. Abgerundet wird
das Portfolio durch
die  Veranstaltungs-
technik, fir dic die Schwesterfirma
~Crystal Sound” verantwortlich ist: Von
Open Air-Veranstaltungen wie ,,Das Fest™
tiher Industricheschallungen fiir Daimler
Chrysler bis zur kompletien Tournee-
beschallung von Lenny Kravitz — auch
hier spielt man in der ersten Liga mit,

www.rockshop.de

Wer Glick hat, trifft beim Karlsruher
Rock Shop schon mal elnen Star, der
sich vor dem Konzert noch schnell
elnen Satz Gitarrenseiten kauft
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